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L’iniziativa con [’esperta Béatrice Ferrari

IfaliaProfessioni:
Brand Numinyg
esfperimento riuscito

Massimo
Maria Molla,
presidente

[
g‘aliaProfessioni »
""""""""""""""""""""""""" teressunte occusione di cono- Massimo Maria Molla, presidente di
scenzu e dppro- [taliaProfessioni .
fondimento . . Con una festimone
WS, fer le im- Intervista al pr651dente d’eccezione...

> \ prese Massimo Maria Molla s, Béutrice Ferrari,

\ del grande esperta di
\ terziurio, per i pro- brand naming (vedi sotfo h.d.r) che
: ‘ , fessionisfi” rilevu con lu suu efficuciu e cupucita hu
g5 ‘.l }' S . ' ]
N A Chi e Béutrice Ferruri
Nasce a Milano, ma cresce in Brasile. Si laurea in semiotica a
Parigi, citta natale del padre, dove inizia il suo percorso lavorativo nel campo del
N ell'umbito dellu recente brand naming. Si trasferisce a
Settimunu dellu Comunicuzione Milano e fonda la prima realta ita-
2013 ItaliuProfessioni, I’ Associuzione liana completamente dedicata alla
dei professionisti di Confcommercio creazione di nomi commerciall.

Dal 2005 decide di operare come
consulente indipendente. Nel 2008
lancia il progetto di professional
linking Synesia, nuovo modo di
fare consulenza nel campo del

Milano, ha promosso un incontro su "l
Brand Numing ", softotitolo
“Strumento di comunicuzione e di
cupitdlizzazione del valore del brand”.

"Un incontro hon solo che hu uvuto branding che le consente di colla-
successo, mu che ha costituito un’in- borare con proféssioni esper[i n
discipline affini al
brand naming:
grafica, proprieta
industriale,
N copywriting.
N\ Béatrice Ferrari
\ e anche docente
i '5,%% \ universitaria
& > \ (Bocconi, Iulm, ~ Béatrice Ferrari
; %, | Cattolica) e in éatrice Ferrari
¢ / azienda. E’ coautrice di due libri: “il Nome della Marca”
(Guerini&associati) e “Brand Name Stories” (Lupetti Editori). Nel
X // 2009 lancia le giornate di formazione “Naming Day ™.
“ ipor:archioelocomedomain nam:ome/ P|"O|e dul BrOhd NOmlhg Duy
~ — i - i
Namina Circle® Un caso di successo: Kodak. Il significato del suono K
Un circolo virtuoso per creare il nome giusto ; ) . }
" = e e e o Naming Circle: un circolo virtuoso
per creare il nome giusto
Puo esistere una marca senza nome? | vari approcci (giuridico, linguistico, di marketing)
i . ~ Laforza discreta del nome Brand name passaporto per la comunicazione globale
Limpatto del nome e innanzitutto fonetico Il naming strategico
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ben delinedto I'importanza, nella
comunicuzione, del messuyyio che
viene dal home. Lo studio dei homi
per il proprio target di mercauto &
essenzidle. E che il nostro non fosse un
dppuntumento di routine lo ubbiumo
compreso dulle presenze reyistrate:
ygiovuni creutivi, uddetti i lavori di
Mmolte uziende siu produttive che
della distribuzione”.

Un esperimento da ripetere?
“Certumente. Come ItdliuProfessioni
vogliumo costruire un programma di
corsi di formuzione su guesti tfemi: gru-
fuiti per i hostri soci, a pugaumento per
dli dltri. Sono comunyue soldi ben
spesi: opportunita formative di grunde
inferesse e rilevunzu”,

| decreto “Fure” hai ripristinato il tentuti-

vo obbligutorio di mediuzione come

condizione di procedibilita della do-
Mmundu yiudizidle, che la Corte Costi-
tuzionule con sentenza n, 272/2010
avevu cussuto u fur duta dallo scorso
dicembre.
Chiunyue siu coinvolto in unu confro-
versiu (rigudrdante diritti disponibili) pud
cercure unu soluzione uttraverso |l
metodo dellu mediuzione e secondo le
reyole dettute dul decreto leyislativo n.
28/2010.
Per dlcune mauterie il tentativo & obbli-
yutorio primu di udire le vie yiudiziarie,
rimune comunyue fucoltutiva la vo-
lontd di raggiungere un accordo.

ASS

zione dei produttori e distrioutori di
rologeriv), riunita a Milano il 5
novembre, ha approvato dll’unanimitc
lo schemu di Codice etico deontoloyi-
co eluboruto in seno ul Consiglio diretti-

vo dell’ Associuzione.

I documento si pone I'obiettivo di ren-
dere espliciti e vincolunti dlcuni principi
fondumentdli in materia di correttezza,

| ‘ussembleu di Assoroloyi (I’ Associu-

ASSOCIAZIONI

1l contributo di Asac (associazione di settore)
che ha un protocollo d’intesa con ItaliaProfessioni

Nuove reyole per [a conciliuzione

Per poter uttivare unu mediuzione &
necessurio rivolgersi ud uno deyli orgu-
nismi di Mediuzione iscritti nel reyistro
tenuto dul Ministero dellu Giustiziu e
reperibile dll'indirizzo

ussociuti eventudlmente coinvolti in un
conflitto”, afferma Marcello Guadalupi,
vicepresidente di Asuc e Consigliere
dell’Ordine dei Dottori Commercidlisti di
Miluno.

www.giustizia.it hella
sezione rigudrdunte dli
orgunismi di mediuzione.
In yuesto elenco, dl n. 20,
& iscritftu unche Asuc
(www.usuc-ugenzie.it).
Asuc ¢ I’ Associuzione per
lo sviluppo delle ugenzie
di conciliuzione hatu nel
2003 e che contu ud
oyyi circu 250 ussociuti.
Hu come scopo lu diffu-
sione dellu cultura della
Mmediuzione e piuin
generdle di tutti i metodi
ADR (Soluzioni Alternutive
delle Dispute); “"Nel 2012
ubbiumo sottoscritto un
Protocollo d'Intesu con
[taliuProfessioni con il
yudle, tra le varie inizidtive sinergiche e
di reciproco scumbio, Asuc si rende
disponibile per mettere dl servizio di tutti
dli iscritti di Confcommercio Miluno-
Lodi-Monza e Brianza i propri servizi e le
proprie professiondlit per diutare dli

ROLOGI

Associazione igali{um
produttori e Distn

buonu
fede,
ledlt,
fraspurenzy, rispetto delle normative in
mauteria di lavoro e umbiente nonché
uttenzione dlle regole che disciplinano
I& concorrenza tra imprese.

Particolure enfusi viene riservata di rap-
porti interni, fra I'impresau e gli dltri asso-
ciuti nonché con I’ Associuzione stessu
ed dJi rupporti esterni, con il mercuto,
cioé con i consumutori e con i concor-
renti,

«ll Codlice etico deontoloygico hon &

butorl di Orologeria

~ Marcello Guadalupi,
vicepresidente di Asac
(Associazione per lo sviluppo
delle agenzie di conciliazione)
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“Come Associuzione
siumo Mmolto uttivi e
foropositivi nelle reluzioni
con le cuteyorie pro-
fessiondli — ugygiunge
Massimo Maria Molla,
foresidente di ltaliaPro-
fessioni - stiumo vaugliun-
| do con Anuci, I'Asso-

) Ciuziohe huziondle um-
ministratori condominidili
e immobiliari - firmataria
unch’essa di un protfo-
collo d’intesu con lu
nostra Associuzione -
dlcune ipotesi per lu
costruzione, u breve, di
un percorso che uiuti yli
amministratori di con-
dominio ed i condomini
d risolvere tuttu la conflittudlitc presente
nellu loro uttivitd e hei condomini,
mauteriu perdliro previstu come condi-
zione di procedibilitc nell’articolo 5-
commu 1bis del decreto leyislutivo
28/2010".

Assoroloyi upprovau
il Codice etico

che I'esplicituzione, unche sul piuno
formule, di reyole busiluri che devono
connoture |'attivita di qualunyue
impresu che voyglia stare sul mercato in
modo serio e yudlificunte» hu dichiuru-
to il presidente di Assorologi Mario
Peserico - L'upprovazione di yuesto
strumento intende rufforzure il ruolo ed
il prestigio di Assoroloyi e delle uziende
ussociute, sottolineundone |'uttenzione
dl mercuto, ul consumutore, dllu scru-
fpolosu osservanza di principi che devo-
no essere considerati putrimonio ucyui-
sito del “fure impresu’ di qualita”,
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